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Podpis memoranda Regionu Renesance je
impulzem k podrobnéjSimu zamysleni nad Zivotem
v regionu, vytceni naléhavych cili a hledani cest, jak
téchto cilti dosdhnout. Proto vznikl projekt ,,Region
Renesance* (dale jen RR).

Turisticka destinace

Jednim ze zdméri projektu je vytvoreni dilezitého
cile cestovniho ruchu (destinace). Zkusenost totiz
potvrzuje nazory odborniki, ze sou¢asné mikrore-
giony jsou pfili§ malé k tomu, aby mohly fungovat
jako samostatné destinace. Pro navstévnika (zejména
zahrani¢niho) je systém mikroregioni nepiehledny

a jejich nazvy nevyslovitelné (pozadejte francouze,
aby ekl ,,mikroregion Tiest'sko*).

Proto vznikla myslenka Regionu Renesance, ktery
zahrnuje mikroregiony Ttest'sko, Tel¢sko, Dacicko a
Jemnicko. Toto uzemi je jiz dostatecné velké k budo-
vani destinace a ma silny turisticky naboj (zejména
osa Tel¢-Dacice-Slavonice). Univerzalné pochopi-
telny nadzev v sobé skryva i mnoho dalSich moznosti
(kulturné-historicka epocha, ale také renesance t¢la,
ducha, venkova...).

Posileni regionu

Samotné vytvoreni regionu jesté nic nezmeéni na sta-
vu nasich mést a obci, na osudech zdejsich obyvatel.
Posileni vyznamu regionu totiz musi byt spojeno i s
posilenim jeho moznosti a kapacit (ubytovani a stra-
vovani, roz$ifeni spektra sluzeb, prodlouzeni sezo-
ny...). Proto musi projekt sméfovat zejména dovnitt
regionu, aby zajiStoval a podporoval aktivity, které
vedou k témto cilim (koordinace, spoluprace...).

Kvalitni, trvale udrzitelny Zivot

Konec¢nym cilem kazdé aktivity v regionu by mél
byt prospéch jeho obyvatel dnesnich i budoucich.
Cestovni ruch tedy nemuze byt nadfazen dlouhodobé
udrzitelnému zivotu. Naopak aktivity cestovniho
ruchu by mély podporovat i dalsi slozky Zivota (kul-
tura, vzdélavani...).
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Projekt RR je velmi rozsahly a sloZity. Proto
je obtizné popsat vSechny jeho slozky, moznosti a
souvislosti. Mizeme si jej piedstavit jako uceleny
soubor navzajem propojenych vizi, které budou

postupné napliiovany fadou dil¢ich realiza¢nich
projektu.

Smérovani regionu

RR je typickym ,,vzdalenym venkovem* s fidkym
osidlenim a nepatrnou industrializaci. Ekonomika
byla do neddvna orientovana zejména na zeméd¢lstvi
a lesnictvi. Hospodatsky vyznam téchto obori vSak
Jjiz 1éta klesa a region musi hledat nové cesty obZivy.
Ty by se mély opirat o nejvétsi pozitiva regionu,
kterymi je malo narusené zivotni prostiedi, hezka

a riznoroda krajina plné vyznamnych i drobnych
pamatek. Musime se vSak vyrovnat i se slabymi
strankami naSeho regionu (relikty minulosti v pohra-
ni¢i, mald motivace obyvatel, nevhodné profesni
slozeni populace, nedostatek kapitalu...).

Chceme tedy podporovat takové procesy a aktivity,
které posili pozitivni a potlaci negativni rysy regionu
a vytvoii podminky pro trvale udrzitelny zivot. V
celé Evropé se v podobnych situacich doporucuje
jako univerzalni feSeni rozvoj venkovské turistiky.
Musime si v§ak uvédomit, ze v dneSnim globalné



propojeném svété je v tomto podnikani velmi silna
konkurence. Je tedy ziejmé, Ze kvalitu turistickych
sluzeb a jejich marketing musime intenzivné zdoko-
nalovat, ze nevystaCime se soucasnou improvizova-
nou a chaotickou Grovni.

Vyhradni soustfedéni na venkovskou turistiku by
op¢€t znamenalo jednostrannou orientaci na jediny
obor se vS§emi riziky z toho vyplyvajicimi (vykyvy
globalniho trhu, zavislost na pocasi, zmény moédy...).
Proto bude vhodné, hledat i dalsi obory a ptilezitosti
k roz$ifeni riznorodosti zivota v regionu (kultura,
tradi¢ni femesla, prace na dalku, internetové podni-
kani...). Soucasné bychom méli na zeméd€lstvi a les-
nictvi vidét nejen jejich produkéni funkci, ale chapat
ijejich dalsi vyznam (tdrzba krajiny, ekologicka
stabilita, rekreace, duchovni protivdha mésta...).

Lidé

Existuje fada instituci, které¢ maji spravovat jed-
notlivé slozky zivota v regionu (samosprava, statni
sprava, pamatkari, ochranafi..). Jejich kompetence
jsou vsak uzce specializovany, takze chybi uceleny
pohled na feSenou problematiku. Centralni fizeni
vétSiny odbornych instituci vede Casto k nadiazovani
momentalniho nazoru centraly nad mistni realitu,

k nadfazovani oborovych pravidel nad logiku véci.
Prost€ neexistuje, a ani nemuze existovat, ,,Utad
zdravého rozumu a obecného porozuméni®, ktery by
koordinoval v§echny slozky reality a vytvarel Har-
monii Universa.

Vytcené cile v§ak naplnuji konkrétni lidé v regio-
nech. Mnozi z nich jiz 1éta sleduji stejné ¢i podobné
idealy jako ,,Memorandum RR*. Vefejnost zna jen
cast téchto ,,idealisti z titadd, spolkd a podnikani.
Kromé nich mezi nami, bez velké publicity, Zije a
pracuje mnoho dalSich ,,dobrych sousedi®, kteti
jsou kdykoliv ochotni pfispét ku prospéchu véci
vetejnych. Jiz dnes diky aktivité téchto ,,mistnich
protagonistii* zde existuje mnoho pozitivnich aktivit
(malé podnikani, kultura, spole¢nost...) a nedochazi
k hrubym excestim (Rajchétov...). Mistni protago-
nisté tedy zmiriiuji chaos a posouvaji déni smérem k
,,Harmonii regionu*.

Zmé&ny, kterych chceme dosdhnout, mohou byt pod-
porovany a bohat¢ financovany oficidlnimi instituce-
mi, ale uspéchu dosahneme jen tehdy, vezme-li je za
své mistni spolecenstvi. Zkoumame-li vS§echny ndm
znamé pozitivni aktivity v regionu za posledni 1éta,

tak vzdy zjistime, Ze za nimi stoji nékdo z Gzké vrst-
vy mistnich protagonistl. Ti pfitom dnes pracuji osa-
meéle, bez vzajené komunikace ¢i koordinace, obvyk-
le ve volném Case a s minimalni podporou veiejnych
financi. Zmény tedy musi v prvni fad¢ pfijmout mist-
ni protagonisté, ktefi jsou jiz dnes zdkladem rozvoje
regionu. Podpora a propojeni mistnich protagonisti
tedy musi byt prvofadym cilem projektu.

Spoluprace a tvorivost

Silnou strankou obyvatel chudych regionti vzdy byla
soudrznost a schopnost vzajemn¢ spolupracovat.
Jen tak totiz mohli zmirnit nedostatky svého regio-
nu a prezit. Vzajemna duvéra a chut’ ke spolupréci
vSak byla na ¢eském venkové naruSena politickymi
zménami ve dvacatém stoleti. Ani soucasné pome-
ry divéru a spolupraci piilis nepodporuji. Zasadni
zlepseni spoluprace je vSak nutnou podminkou k
dosazeni vétSiny potifebnych zmén.

Kvalitni a kultivovana spole¢né propagace regionu,
obci a pozoruhodnosti je v zajmu vSech obyvatel a
ptiznivcl regionu. K jejimu vytvoifeni budou tfeba
znalosti, dovednosti a podklady velké skupiny spo-
lupracovnikt. To je vhodnou ,,zdminkou* k hledani
spolupracovniktl a nastartovani spoluprace. Vytvo-
feni novych otevienych tvofivych vztahl pfirozené
piinese mnozstvi novych myslenek a ptilezitosti.

Kultura a mistni dédictvi

Odkaz na kulturu a mistni dédictvi je v samém nazvu
projektu. Chceme-li byt diistojnymi pokracovateli
mistnich tradic, tak nemtzeme chapat odkaz predkt
jen jako vhodnou kulisu pro turisty a kulturu jako
nastroj k jejich lakani. Region m4 silné kulturni
tradice, vznika zde mnozstvi soucasné kultury a zije
tu dost autort k tomu, abychom kulturu povazovali
za dllezité téma dalSiho rozvoje regionu. Jako mistni
obcané Casto povazujeme hodnoty které nas obklo-
puji za samoziejmé, a nepiikladame jim tolik pozor-
nosti jak odpovida jejich vyznamu (zachrana mist-
niho dédictvi, rozvoj autentické tvorby...). VnéjSiho
pozorovatele vSak zaujme i drobna kulturni akce

¢i pamatka mnohem vic, nez investice za mnoho
miliond...



Technologie

Zakladem uvah o projektu RR je pfedstava propojeni
protagonistil regionalnim intranetem. Predpoklada-
me, ze timto postupem rychle nastartujeme procesy,
které v regionu schazi a jejichz zavedeni obvyklymi
postupy by trvalo mnoho let (vzdjemné komunikace,
spoluprace, podpora pozitivnich aktivit...). Neda se
nic délat, Zijeme ve svéte, ktery pro kultivaci a pro-
hlubovéani mezilidskych vztahti potfebuje masinky.

,, Vedlejsim produktem* regionalniho intranetu bude
prezentacni web regionu a weby vSech zajemcii o
prezentaci. Bude dulezité do tvorby prezentacnich
webt zapojit Siroké spolecenstvi mistnich protago-
nistd. Jen tak mohou byt prezentace dost poutave,
jen tak mohou zachytit hlubsi podstatu prezentova-
nych jevi, jen tak dokaZzeme prezentace udrzovat a
aktualizovat.

Internet, vzdélani a tvorba

Aby mistni protagonisté mohli pln¢ vyuzit vyhod
nabizenych technologii, tak musi pochopit jejich
specifické moznosti a vyznam. Jist¢€ jen mala ¢ast
mistnich protagonistil ¢i ob¢anti se chce stat poci-
taCovymi odborniky. VSichni by v§ak m¢li ziskat
moznost vyuzivat potencidl regionalniho intranetu.
Proto bude tfeba potadat pravidelné cykly prednaSek
a workshopi, které potfebné dovednosti zptistupni
siroké vetejnosti (pocitace, internet, marketing, pro-
pagacni texty, digitalni fotografie...).

Ti, ktefi se poc¢itaCovymi technologiemi necht¢-

ji zabyvat viibec, si mohou najit spolupracovnika
(napf. studenta ze sousedstvi), ktery na sebe tyto
starosti pievezme. Podobn¢ budou postupovat i ti,
kteti naopak cht¢ji moznosti projektu a novych
technologii vyuzivat velmi intenzivné a budou si tak
rozSifovat svou pracovni kapacitu.

Vsichni vime, ze nové technologie jsou pro velkou
¢ast, zejména mladé, populace velmi ldkavé. Projekt
jim da impuls k rozvijeni znalosti a dovednosti, a
soucasné jim nabidne cyklus soustavného vzd¢la-
vani. Tak si projekt miize vychovavat nové spolu-
pracovniky, ale soucasné i kultivovat, motivovat a
vzdélavat vyznamnou ¢ast populace.

cekavané prinosy

Predstavené vize jsou dost obecné a vétSinou

smétuji ke vzdalenym cilim. To je jisté¢ nutné pro
zaméteni projektu a jeho dlouhodobou udrzitelnost.
Bézného obcana vsak zejména zajimaji bezprostied-
ni tkoly a pfinosy projektu.

Technologie

Pro start projektu je nutné zprovoznéni Siroké skaly
navzajem propojenych informacnich technologii,
které zahrnujeme pod pracovni ndzev ,,Intranet Regi-
onu Renesance*:

Obecné¢ aplikace

* email na dobré adrese

¢ sdilené pracovni kalendare a emailové kontakty
* vymeéna souborti a spoluprace nad nimi

* spolecné vytvafeny web regionu...

Prezenta¢ni a publikaéni platforma

* nezavislé webové prezentace (vetné prezentaci
obci, pamatek, spolkil, penziont, hospod...)

* nezavislé diskusni skupiny (zaloz si svou
konferenci...)

¢ kulturni kalendar...

Podpora rozhodovani

(zaklad komunitniho planovani)

* ankety

* statistiky typu a z4jmu navstévniki

* veiejné moderované diskusni skupiny...

Zéchrana a vyuZiti mistniho dédictvi

* regiondlni digitalni archiv

* vetejny sbér a sdileni dat

* interpretace a on-line prezentace mistniho
dédictvi...

Marketing a management

Novy region je potieba dostat do podvédomi vetej-
nosti jako ,,velkou znacku®. Proto bylo jiz ledacos
vykonano (logo, graficky manual, jednoduchy web,
prospekty...), ale mnoho nas jesté ¢eka (definitivni
web regionu, odvozené weby obci, pamatek, spol-
ki, penziontl, hospod..., mapky, vandrovni knizka,
geocaching...).

Koordinace

Naléhavym ukolem je koordinace jednotlivych akti-
vit cestovniho ruchu. Jejich soucasna roztfisténost je
pro navstévnika neptfehledna a oslabuje efektivnost



jejich marketingu. Vhodnou koordinaci aktivit 1ze
nejen zdlraznit hlavni cile, ale lze téZ uSetfit znacné
prostiedky a kapacity tam, kde se aktivity kiizi.

Skoleni a workshopy

V analytické ¢asti Rozvojové strategie RR se kon-
statuje, ze kvalita propagace vétSiny subjekti RR je
velmi nizké4 a malo efektivni. Projekt by mél tento
stav zvratit. K efektivnimu marketingu je vSak v
naSich podminkéach nutna aktivni ucast zadavatele
(jen on zna potiebna fakta a dilezité souvislosti).
Aby byla tato spoluprace uspésna a mohla pln¢
vyuzit moznosti projektu, musi zadavatel pochopit
alespon zakladni principy propagace a technologie
regionalniho intranetu. Proto budou pofadany pra-
videlné cykly Skoleni a workshopt. Na rozdil od
nejriiznéjsich skoleni typu ECDL, pajde o ptatelska
setkani s vysvétlenim podstaty a naslednou spolec-
nou praci nad projekty.

Logo etc.

Dulezitymi marketingovymi nastroji jsou logo,
vizualni styl, slogany atd. Jejich spole¢nym vyuzi-
vanim budeme nejen vytvaret identitu regionu, ale

1 posilovat propagaci vSech subjektt, které se k pro-
jektu ptihlasi. Postupné budou pfipraveny i tiskové
Sablony pro bézné marketingové podklady (vizitky,
prospekty, plakaty...).

Spolecna propagace

Partneti projektu vydavaji mnozstvi tiskovin vhod-
nych k propagaci myslenek a aktivit RR a jeho
partnert (obecni véstniky, prospekty obci i podnika-
telt, plakaty kulturnich udélosti, reklamni noviny...).
Vhodnou spolupraci Ize dosahnout propagace v
téchto tiskovinach jak samotného projektu RR, tak
vSech jeho partnert.

Kazdoro¢né v regionu probiha mnozstvi akei, které
ptilakaji celoploSna média (deniky, rozhlas, TV...).
Tyto akce jsou vhodnou pfileZitosti k propagaci 1
dal$ich aktivit a partnerd RR.

Ptiprava projekti

Diilezitym, ne-li hlavnim cilem vSech aktivit projek-
tu RR bude priprava projekti vhodnych k vetejnému
financovani. Velka ¢ast jiz existujicich i budoucich
aktivit je a jesté po léta bude odkézéana na finan-
covani z vetejnych zdroji (granty, podpory, dota-
ce...). Podminky tohoto financovani jsou vsak stale

slozitéjsi jak formaln€é (mnohasetstrankova stale se

meénici pravidla, pro kazdy projekt jind, desitky stran

formulaid...), tak vécné (predfinancovani, vybéro-

va fizeni, nejistota a nejednotnost v prokazovani a

uznavani nakladi...). Proto je nutné hledat cesty,

které by obcim, malym podnikatelim a spolkiim tuto
situaci ulehcily.

* piiprava subjekti k vefejnému financovani
(kvalifikace pracovniki, formalni nélezitosti,
spoluprace s partnery, historie, vyrocni zpravy...)

* piiprava spole¢nych podplrnych materiall a
procesii (smlouvy o spolupraci, rozvojové studie,
studie proveditelnosti, expertizy, doporuceni...)

* piiprava projekti (spolec¢nd zdsobarna
projektovych zdméri a témat, postupné
zpracovavani a shromazd’ovani specifickych
podplrnych materidli, spolecné dotvareni
projektti v diskusich, ur€ovani priorit...)

* doporucovani projekti (doporucujici dopis
podlozeny vetejnou diskusi a ur€enim priority)

* ptiprava zadosti (formulafe, ptilohy, formality
- zkuSeny profesional)

* vedeni formalit v prib&hu projektu (Gcetnictvi,
zpravy, vykazy... - zkuSeny profesional)
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Projekt je otevieny vSem, kterym na osudech
naSeho regionu zaleZi, a ktefi sdileji idedly memo-
randa. Zalezi jen na vas, zda se rozhodnete stat
partnerem ¢i ¢lenem projektu.

Pfipravny tym Regionu renesance
Kancelaf mikroregion Telcsko
Néam. ZachariaSe z Hradce 4

588 56 Tel¢

tel.: +420 567 223 235
www.regionrenesance.cz



Memorandum Regionu Renesance

My, niZe podepsani, védomi si odkazu naSich ptedki, vyslovujeme timto sviij spo-
le¢ny zdjem na vytvofeni Regionu Renesance.

Hlasime se k idedlim doby, jeZ podporovala svobodu, krasu a harmonii a dekla-
rujeme timto svou vili rozvijet izemi naSich regiont citlivé, Setrn€ a v souladu
s principy udrziteln€ho zivota. Uznavame, Ze naplnéni této viile neni mozné bez
porozuméni vlastnim kofentim a bez odpovédného piistupu k rozvoji vSech obort
a ¢innosti.

Ptipojujeme se k mysSlence, Ze renesance tohoto regionu, to jest zachovani, obno-
va, probuzeni a oziveni dédictvi naSich ptedkii 1 vytvateni novych trvalych hodnot
je nasi spole¢nou odpovédnosti a spoleCnym zajmem.

Proto se zavazujeme:

* Podporovat a rozvijet mySlenky renesance regionu na udrzitelnych
zéakladech.

 Spole¢né rozvijet a obnovovat Region Renesance vhodnymi
aktivitami, za néZ povazujeme zejména Setrny cestovni ruch,
multifunkéni zemédé€lstvi, tradi¢ni femesla a kvalitni sluzby,
nemén¢ vSak obnovu veskeré moderni infrastruktury, zavadéni
novych technologii ¢i vyzkum a vyvo;.

 Hledat a uplatiiovat nova prakticka feSeni pro renesanci podnikani,
kultury a kvality Zivota, zaloZend na renesanci védéni a vzdélani
a principech informacni spolec¢nosti.

* Oteviené sdilet své zkuSenosti, publikovat je a umoznit tak odborné
1 laické vefejnosti seznamovat se se zdméry, postupy a vysledky
renesance

ptedstavitelé¢ mikroregiont Tel¢sko, Dacicko, Jemnicko a Ttest’sko,

meésta a obce v nich sdruzené



